
Czas na edukację finansową 
FINANSE I POŁOWA POLAKÓW NIE WIE, C0 TO JEST INFLACJA. 
Prezes Citi Handlowego proponuje narodowy plan edukacji 

j kraje które mają strategie edukacji finansowej 

strategia w przygotowaniu 

| brak strategii 

ALEKSANDRA BIAŁY 

Wiedza finansowa Polaków jest 
zatrważająco niska. Edukację 
wtymzakresieprowadzi niewiele 
instytucji. Z najnowszych badań 
zleconych przez Fundaq'ę Kro-
nenberga działającą przy banku 
Citi Handlowy wynika, że po­
nad 60 proc Polaków ocenia swo­
ją wiedzę finansową jako słabą 
lub bardzo słabą. Taki sam odse­
tek mieszkańców naszego kraju 
nie potrafi obliczyć rentowności 
lokaty bankowej, a podobny nie 
ma żadnych oszczędności 40 
procent Polaków nie wie z kolei, 
co to jest inflacja 

-Bardzo duża grupa dorosłych 
Polaków nie ma wiedzy finanso­
wej, a przecież to dzisiejsi 40-50-
latkowie przyjęli na siebie naj­
większy ciężar przekształceń go­
spodarczych - mówi Krzysztof 
Pietraszkiewicz, prezes Związku 
Banków Polskich. - To największa 
porażka transformacji. 

Polska niekorzystnie wypada 
na tle innych państw pod wzglę­
dem dziabńwzakresieedukacjifi-
nansowej - wynika z raportu SGH 
„Produkty finansowe i edukacja fi­
nansowa w Polsce na tle wybra­
nych krajów wysoko rozwinię­
tych". Autorzy opracowania pod­
kreślają, że właśnie największe 
braki dotyczą edukacji finansowej 
dorosłych Polaków. W tej sferze 
wyraźnie odstajemy od innych 
państw wysoko rozwiniętych. 

W ostatnich latach część kra­
jów naszego regionu zdecydo­

wała się na realizację narodo­
wych strategii czy programów 
edukacji finansowej. Robią to 
min. CzesiiWęgrzy. Wfazie pro­
jektowej takie strategie są w Al­
banii, Chorwacji i na Słowacji. 

Eksperci szacują, że rocznie 
na edukację finansową w Polsce 
może być wydawanych ok. 30 
mln zł. Instytucją, która najbar­
dziej zaangażowała się w eduka­
cję ekonomiczną obywateli, jest 
Narodowy Bank Polski. Z sza­
cunków samego banku central­
nego wynika, żejego nakłady fi­
nansowe na edukację Polaków 
stanowią około 60 proc. wszyst­
kich wydatków na ten ceL 

Oprócz wielu inicjatyw NBP 
prowadzi specjalny portal edu­
kacyjny. Umożliwia on inter­
nautom korzystanie z lekcji na­
uki o przedsiębiorczości. Dzięki 
niemu można śledzić aktualne 
informacje mające wpływ 
na gospodarkę, a także ułożyć 
osobisty budżet Informacjepo-
dane są w sposób zwięzły 
i przystępny, co umożliwia zro­
zumienie tematu nawet oso­
bom nieposiadającym zbyt du­
żej wiedzy ekonomicznej. 

Oprócz banku centralnego 
również Komisja Nadzoru Fi­
nansowego włącza się w akcje 
edukacyjne. Od kilku lat organi­
zuje min. seminaria dla nauczy­
cieli przedsiębiorczości 

Również bankowe fundacje 
korporacyjne i inne instytucje 
(w tym organizacje pozarządo­
we) angażują się w programy 

oraz akcje edukacji finansowej 
i ekonomicznej. Jedną z najbar­
dziej aktywnych na tym polu jest 
Fundacja Kronenberga działają­
ca przy banku Citi Handlowy. 
Z wyliczeń fundacji wynika, że 
odbiorcami jej programów 
(min „Od grosika do złotówki", 
„Moje finanse", „BanM w akcji" 
czy „Tydzień oszczędzania") jest 
ponad 11 milionów Polaków. 

Inne akcje prowadzone 
w Polsce to m.in. adresowa­
na do młodzieży „Olimpiada 
wiedzy ekonomicznej", organi­
zowana przez Polskie Towarzy­
stwo Ekonomiczne; program 
edukacyjny dla gimnazjalistów 
„Ekonomia na co dzień" organi­
zowany przez NBP i Fundację 
Młodzieżowej Przedsiębiorczo­
ści (MFP); Światowy Tydzień 
Przedsiębiorczości w Polsce ad­
resowany do młodzieży, a koor­
dynowany min. przez PKPP Le­
wiatan, FMP, fundację Forum 
Obywatelskiego Rozwoju. 

Brakuje jednak spójnego 
programu edukacji na poziomie 
ogólnopolskim. W maju na ła­
mach „Rz" prezes banku Citi 
Handlowy Sławomir Sikora za­
prosił instytucje publiczne i or­
ganizacje pozarządowe do za­
angażowania się w prace 
nad stworzeniem „Narodowej 
strategii edukacji finansowej". 

Ten dokument ma określać 
standardy kształcenia w zakre­
sie edukacji finansowej, która 
miałaby objąć całe polskie spo­
łeczeństwo. ® 

żródto: Fundacja Kronenberga 

•NAUCZANIE O FINANSACH OSOBISTYCH W EUROPIE 

Kryzys wzmógł zainteresowanie wiedzą finansową. 
Coraz więcej rządów krajów Unii Europejskiej zaczyna mówić 
o potrzebie stworzenia narodowych programów edukacji. • 

"ZAPLANUJ SWOJĄ 
PRZYSZŁOŚĆ 

Adresatem programu są 
osoby dorosłe o niskich 
dochodach. Organizatorzy 
akcji - Microfinance Centre 
przy współpracy z Fundacją 
Edukacja dla Demokracji 
i Fundacją Komunikacji 
Społecznej - dostarczają 
zainteresowanym 
organizacjom pakiet 
edukacyjny dla wspomnianej 
grupy osób. W latach 2007 
- 2009 dzięki finansowaniu 
Fundacji Levi Straussa projekt 
realizowany był w całej 
Polsce we współpracy z 30 
organizacjami lokalnymi. Jego 
zadaniem jest stworzenie 
modelu edukacji finansowej 
opartej na sieci lokalnych 
punktów doradztwa 
finansowego. Doświadczenia 
projektu mają posłużyć 
do zbudowania powszechnej 
sieci doradztwa finansowego 
w Polsce. Do 2015 roku ta 
akcja edukacyjna ma objąć 
9 milionów Polaków. • 

•PROGRAM DLA OSÓB ZADŁUŻONYCH 

W ciągu ostatniego roku biura porad 
obywatelskich (BP0) zanotowały 
kilkudziesięcioprocentowy wzrost zapytań 
w sprawach finansowych. Większość z nich 
dotyczy próśb o pomoc w sytuacji 
nadmiernego zadłużenia. Fundacja 
Kronenberga wspólnie ze stowarzyszeniem 
BPO (w sieci jest 38 biur) przygotowuje 
program doradczy dla takich osób. 
Do uczestnictwa w projekcie wybrano 15 biur. 
Planowane jest przeszkolenie 36 doradców 
z BPO, w tym pięciu trenerów. Autorzy 

programu zwracają uwagę, że w sprawach 
dotyczących zadłużeń praca z osobami 
zgłaszającymi ten problem polega 
na udzielaniu co najmniej kilkakrotnych 
porad dotyczących tego samego problemu. 
Dlatego szacują oni, że miesięcznie zostanie 
udzielonych co najmniej 100 porad. 
Zorganizowany zostanie też zespół 
konsultantów (wolontariuszy Citi Handlowego) 
wspierających merytorycznie doradców z biur 
porad obywatelskich w trudnych przypadkach 
dotyczących zadłużenia. • 
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