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Prezes banku Citi Handlowy apeluje o stworzenie ,Na  rodowej
strategii edukaciji finansowej”

Do zaangazowania sie w prace nad ,Narodow g strategi @ edukacji finansowej”
Stawomir S. Sikora, prezes banku Citi Handlowy, zap rosit instytucje publiczne
oraz organizacje pozarz gdowe. Opracowywany dokument ,Narodowej strategii
edukacji finansowej” okre $latby i hierarchizowal podstawowe cele edukacji
finansowej, wskazuj ac mozliwo $¢€ realizacji tych celéw. Ustalone w nim zostan g
standardy ksztalcenia w obszarze edukacji finansowe . Kompetentnym instytucjom
przypisane b eda konkretne zadania w zakresie nauczania o finansach dzieci
oraz dorostych. Stworzony zostanie program wyrownyw ania szans w dost epie
do wiedzy fachowej os6b wykluczonych finansowo. Int ensywne prace nad ,Narodow g
strategi @ edukacji finansowej” rozpocz ela juz Fundacja Kronenberga przy Citi
Handlowy.

Apeluje do rzgdu i wszystkich zainteresowanych Srodowisk o wigczenie sie w prace
nad ,Narodowg strategig edukacji finansowej”. Proces, ktOry inicjuje dzisiaj w imieniu
Fundacji Kronenberga przy banku Citi Handlowy, wymaga zaangazowania wielu partneréw.
A potrzeba stworzenia ,Narodowej strategii edukacji finansowej” dla Polski jest sprawg pilng
i godng stawiania jej ponad wszelkimi podziatami. Globalny kryzys finansowy obnazyt
bowiem niski stan wiedzy ekonomicznej Polakéw. Fachowe sformutowania, zarezerwowane
niegdys dla nielicznej grupy finansistow czy ekonomistow zaczely krélowac¢ na pierwszych
stronach gazet. A Polacy zaniepokojeni pogarszajgcq sie sytuacja gospodarczg coraz
czesciej otwarcie zaczeli przyznawac, ze z omawianych zagadnieri ekonomicznych niewiele
rozumiejg, ttumaczy Stawomir S. Sikora prezes banku Citi Handlowy, Stwérzmy, wiec
szerokg koalicje instytucji zainteresowanych poprawg stanu edukacji finansowej w Polsce.
Troska banku o wysoki stan wiedzy finansowej Polakéw — nie powinna dziwié. Swiadomy
i wyedukowany konsument to najlepszy klient dla instytucji finansowych.

Jak wskazuja badania ,Postawy Polakéw wobec oszczedzania” przeprowadzone
w pazdzierniku 2008 r. przez Pentor na zlecenie Fundacji Kronenberga zaledwie 10 proc.
Polakéw ocenia, iz ich wiedza ekonomiczna jest dobra lub bardzo dobra. Tylko potowa
Z badanych jest zainteresowana uzupetnieniem swojej wiedzy na temat finanséw. Ci, ktérzy
nie sg, wiedze finansowa czerpig z wtasnych doswiadczen. Uczg sie na btedach. Potrzeba
stworzenia ,Narodowej strategii edukacji finansowej” dla Polski wydaje sie, wiec dzisiaj
sprawg pilng i godng stawiania jej ponad wszelkimi podziatami. Jednym z podstawowych
zapisOw takiej strategii powinno byé zalozenie, iz edukacja finansowa obejmuje cate
spoleczenstwo, wszystkie grupy wiekowe, zawodowe, a takze decydentow na szczeblu
centralnym i lokalnym. W strategii powinny sie znalez¢ takie zagadnienia, jak oszczedzanie
na biezace potrzeby i oszczedzanie na emeryture, kredyty, ochrona konsumentéw, badania
akademickie. Juz na etapie tworzenia planu poprawy sytuacji w zakresie edukacji finansowej
Polakéw opracowane zostang narzedzia, ktére pozwolg kontrolowac i rzetelnie mierzyc
efekty strategicznego podejscia do nauczania ekonomii i finansow.



Fundacja Kronenberga
citi handlowy

Narodowe strategie edukacji finansowej z sukcesem realizujg juz m.in. Hiszpania, Wielka
Brytania i Irlandia, ale to czeskie podejscie do nauczania spoteczenhstwa o ekonomii Komisja
Europejska stawia krajom czlonkowskim jako rozwigzanie wzorcowe. Dokument ,Narodowej
strategii edukacji finansowej” w Czechach zostat przygotowany pod kierunkiem Ministerstwa
Finansow. Na 19 stronach definiuje sie tam i diagnozuje problem niewystarczajgcej edukaciji
finansowej. Okresla dziatania i przypisuje je konkretnym instytucjom. Edukacja finansowa
jest w Czechach traktowana jako kluczowy element ochrony konsumenta na rynku
finansowym. Adresuje sie ja do wszystkich grup wiekowych. W realizacje programu edukacji
finansowej w Czechach zaangazowane sg zaréwno instytucje publiczne jak i organizacje
pozarzadowe.

Diagnoze stanu edukacji finansowej krajow cztonkowskich przeprowadzity zarébwno Komisja
Europejska jak i OECD (Organizacja Wspétpracy Gospodarczej i Rozwoju). W raportach,
ktére gromadzg wiedze m.in. o dobrych praktykach i programach realizowanych w krajach
cztonkowskich, wskazuje sie, ze edukacja finansowa staje jest bardzo waznym elementem
edukacji obywatelskiej zamierzajgcej do rozwijania spoteczenstwa rozumnego i aktywnie
uczestniczacego w procesach decyzyjnych.
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Dodatkowych informacji udzielaj a:

Pawet Zegartowicz, Dyrektor Biura Prasowego, tel. (0-22) 657 72 97
E-mail: pawel.zegarlowicz@citi.com

Krzysztof Kaczmar, Dyrektor Fundacji Kronenberga przy Citi Handlowy, tel. (0-22) 826 83 24
E-mail: krzysztof.kaczmar@kronenberg.org.pl

Dziatajgca od 1996 roku Fundacja Kronenberga przy Citi Handlowy  wspiera w imieniu Banku prace na rzecz
dobra publicznego w obszarach tematycznych takich jak: edukacja, rozwéj lokalny i ochrona dziedzictwa
kulturowego. Realizowane przez nig dziatania obejmujg m.in. program edukacji finansowej dla ucznidow szkot
ponadgimnazjalnych Moje Finanse organizowany wspdlnie z NBP i Fundacjg Mtodziezowej Przedsiebiorczosci;
Wolontariat Pracowniczy (program zaangazowania pracownikéw Citi Handlowy w wybrane przedsiewziecia
spoteczne), konkursy: Mikroprzedsiebiorca Roku i o Nagrode Banku Handlowego w Warszawie SA za szczegdélny
wktad w rozwéj nauki w sferze ekonomii i finanséw oraz Nagrode im. Prof. A. Gieysztora za osiggniecia w
dziedzinie ochrony polskiego dziedzictwa kulturowego.

Bank Handlowy w Warszawie SA to jedna z najwiekszych instytucji finansowych w Polsce, oferujgca pod marka
Citi Handlowy bogaty i nowoczesny asortyment produktéw i ustug bankowosci korporacyjnej, inwestycyjnej i
detalicznej. Bank Handlowy obstuguje 20 tys. klientéw korporacyjnych i 800 tys. klientow indywidualnych poprzez
nowoczesne kanaty dystrybucji oraz sie¢ ponad 188 oddziatéw. W sktad grupy kapitatowej Banku wchodza takie
podmioty jak: Dom Maklerski Banku Handlowego i Handlowy Leasing. Przynalezno$¢ do Citigroup, najwiekszej
na swiecie instytucji finansowej, zapewnia klientom Banku Handlowego dostep do ustug finansowych w ponad
100 krajach. Dodatkowe informacje mozna uzyskaé¢ na stronie internetowej www.citihandlowy.pl.

Citi (NYSE:C) to wiodgca globalna firma $wiadczaca ustugi finansowe. Obstuguje okoto 200 milionéw klientéw
indywidualnych, korporacyjnych, rzadowych i instytucjonalnych w ponad 100 krajach. Zapewnia bogaty wachlarz
produktéw i ustug finansowych, jak bankowos$¢ komercyjna i inwestycyjna, bankowos$¢ detaliczna, kredytowanie,
ubezpieczenia, ustugi na rynkéw papieréw warto$ciowych i zarzadzanie aktywami. Gtéwne marki pod znakiem
handlowym Citigroup to Citibank, CitiFinancial, Primerica, Smith Barney i Banamex. Dodatkowe informacje
mozna uzyskac¢ na stronie internetowej www.citigroup.com.



