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Fundacja Kronenberga mocna wizerunkiem

Fundacja Kronenberga przy Citi Handlowy zdobyla pre  stizowy tytut Mocni
Wizerunkiem 2009. Kapituta konkursu wyré znita Fundacj e za strategiczne
zaangazowanie w projekt bada n DNA, ktory pozwolit na zidentyfikowanie szcz  atkéw
Mikotaja Kopernika. Tytut Mocni Wizerunkiem przyzna  wany jest podczas corocznego
Kongresu Public Relations podmiotom, ktére aktywnie wspieraj @ promocj e akcji
charytatywnych i projektéw spotecznych.

Fundacja Kronenberga przy Citi Handlowy od ponad dwunastu lat aktywnie wspiera
innowacyjne programy i przedsiewziecia z zakresu rozwoju lokalnego i edukacji, ze
szczegolnym uwzglednieniem dziedzictwa kulturowego i tradycji. Program poszukiwar grobu
Mikotaja Kopernika doskonale pasowat do profilu dziatania Fundacji. Wyzwanie realizacji
przemyslanej akcji edukacyjno-promocyjnej to byta nasza powinno$¢ zaréwno wobec
spoleczenstwa, jak i naszych interesariuszy, powiedziala lwona Jaworska, prezes Zarzadu
Fundacji Kronenberga przy Citi Handlowy.

Kohcowa faza projektu identyfikacji szczatkow Mikotaja Kopernika, prowadzona w latach
2006-2008, sfinansowana zostata przez Fundacje Kronenberga przy Citi Handlowy. Dzieki
wsparciu Fundacji naukowcy zdobyli pewnosé, ze poznali miejsce pochowku wielkiego
astronoma. Fundacja Kronenberga byla odpowiedzialna réwniez za promocje tego
doniostego dla nauki wydarzenia. Informacja o odkryciu przekazana zostata na specjalnej
konferencji prasowej, ktérej gtdbwnymi bohaterami byly osoby o kluczowym znaczeniu dla
odkrycia — prof. Jerzy Gassowski, kierownik ekipy archeologicznej, prof. Marie Allen, wybitna
genetyk, ktora dokonata kluczowych badan genetycznych, Stawomir S. Sikora, prezes
Zarzadu Citi Handlowy. W ramach kampanii promocyjne i edukacyjnej W celach
promocyjnych i edukacyjnych przygotowany zostat dokumentalny film o historii poszukiwan
grobu Kopernika, ktéry zostat zaprezentowany m.in. na miedzynarodowych targach filmow i
programow dokumentalnych w Cannes. Fundacja sfinansowata rowniez wydanie ksigzki o
badaniach nad identyfikacjg grobu Kopernika. Publikacja jest przekazywana placéwkom
edukacyjnym, bibliotekom, muzeom, konserwatorom zabytkéw. Przygotowana zostata
réwniez specjalna strona internetowa przyblizajaca zainteresowanym historie poszukiwania
grobu astronoma.

Nagrodg ,Mocni Wizerunkiem” Fundacja Kronenberga przy Citi Handlowy zostala
wyrozniona juz po raz drugi. W 2007 roku otrzymata ten prestizowy tytut za promocje
przedsiewziecia ,Swiatowy Dzien Citi dla Spotecznosci 2006”.

Celem konkursu ,Mocni Wizerunkiem” jest promocja |1 upowszechnianie dziatan
podejmowanych przez firmy na polu spotecznym, polegajacych na wspieraniu organizaciji
i akcji charytatywnych, ludzi, czy tez projektéw spotecznych w wymiarze PR. Organizatorzy
Kongresu Public Relations, przyznajg nagrody firmom, ktére w swoich dziataniach w roku
poprzedzajacym przyznanie nagrody, intensywnie wykorzystywaty metody i techniki Public
Relations, nie ograniczajac sie jedynie do kontaktow z mediami, czy innych pdl aktywnosci
PR, ale przede wszystkim poprzez mecenat i dziatania na polu spotecznym, wspieraly
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organizacje i akcje charytatywne, ludzi, czy tez projekty spoleczne w wymiarze PR.
Zwyciezcow wytania jury skupiajace specjalistow i praktykow w dziedzinie PR.
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Dodatkowych informacji udzielaj a:

Pawet Zegartowicz, Dyrektor Biura Prasowego, tel. (0-22) 657 72 97
E-mail: pawel.zegarlowicz@citi.com

Dorota Szostek-Rustecka, e-mail: dorota.szostek@citi.com, tel. (0-22) 22 690 1049

Krzysztof Kaczmar, Dyrektor Fundacji Kronenberga przy Citi Handlowy, tel. (0-22) 826 83 24
E-mail: krzysztof.kaczmar@kronenberg.org.pl

Dziatajgca od 1996 roku Fundacja Kronenberga przy Citi Handlowy  wspiera w imieniu Banku prace na rzecz
dobra publicznego w obszarach tematycznych takich jak: edukacja, rozwoj lokalny i ochrona dziedzictwa
kulturowego. Realizowane przez nig dziatania obejmujg m.in. program edukacji finansowej dla uczniow szkét
ponadgimnazjalnych Moje Finanse organizowany wspélnie z NBP i Fundacjg Mtodziezowej Przedsiebiorczosci;
Wolontariat Pracowniczy (program zaangazowania pracownikéw Citi Handlowy w wybrane przedsiewziecia
spoteczne), konkursy: Mikroprzedsiebiorca Roku i o Nagrode Banku Handlowego w Warszawie SA za szczegdélny
wktad w rozwéj nauki w sferze ekonomii i finanséw oraz Nagrode im. Prof. A. Gieysztora za osiggniecia w
dziedzinie ochrony polskiego dziedzictwa kulturowego.

Bank Handlowy w Warszawie SA to jedna z najwiekszych instytucji finansowych w Polsce, oferujgca pod marka
Citi Handlowy bogaty i nowoczesny asortyment produktéw i ustug bankowosci korporacyjnej, inwestycyjnej i
detalicznej. Bank Handlowy obstuguje 20 tys. klientéw korporacyjnych i 800 tys. klientow indywidualnych poprzez
nowoczesne kanaty dystrybucji oraz sie¢ ponad 188 oddziatéw. W sktad grupy kapitatowej Banku wchodza takie
podmioty jak: Dom Maklerski Banku Handlowego i Handlowy Leasing. Przynalezno$¢ do Citigroup, najwiekszej
na $wiecie instytucji finansowej, zapewnia klientom Banku Handlowego dostep do ustug finansowych w ponad
100 krajach. Dodatkowe informacje mozna uzyskaé¢ na stronie internetowej www.citihandlowy.pl.

Citi (NYSE:C) to wiodaca globalna firma $wiadczaca ustugi finansowe. Obstuguje okoto 200 milionéw klientow
indywidualnych, korporacyjnych, rzadowych i instytucjonalnych w ponad 100 krajach. Zapewnia bogaty wachlarz
produktéw i ustug finansowych, jak bankowos$¢ komercyjna i inwestycyjna, bankowos$¢ detaliczna, kredytowanie,
ubezpieczenia, ustugi na rynkéw papieréw warto$ciowych i zarzadzanie aktywami. Gtéwne marki pod znakiem
handlowym Citigroup to Citibank, CitiFinancial, Primerica, Smith Barney i Banamex. Dodatkowe informacje
mozna uzyska¢ na stronie internetowej www.citigroup.com.



