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Citi Handlowy — nowa jakos¢ obstugi dla firm

Citi Handlowy przygotowat nowa odstone swojej oferty dla segmentu MSP.
Od pazdziernika klienci Banku o rocznych obrotach od 0 do 75 min zt beda
mieli do dyspozycji atrakcyjne pakiety ustug oraz odmieniona, bardziej
przejrzystq strone internetowa.

Citi Handlowy dla wygody klientéw uproscit segmentacje firm z sektora MSP, i te
zmiany sg widoczne zarowno na nowej stronie citihandlowy.pl, gdzie znajdg sie
trzy sekcje ,bankowosc”: dla Klientéw Indywidualnych, dla Przedsiebiorstw
(roczne obroty ponizej 75 min PLN) oraz dla Korporacji (roczne obroty powyzej
75 min PLN), jak i w ofercie pakietow. Nowe nazewnictwo pakietow nawigzuje do
kodu kolorystycznego logotypu Citi Handlowy. W ten sposob klientom zostang
zaoferowane cztery zestawy: Przystepny Biaty, Dynamiczny Czerwony, Stabilny
Niebieski oraz Elitarny Granatowy. Zmianom bedg towarzyszy¢ dziatania
marketingowe, ktére przez ulotki poinformujg o nowosciach.

,Citi Handlowy od zawsze podkresla znaczenie satysfakcji klienta w tworzeniu
rozwigzan bankowych. Rowniez tym razem szukaliSmy takiego rozwigzania,
ktorego korzySci odczujg klienci. MySle, ze dzieki nowej, bardziej przejrzystej
odstonie naszej oferty dla MSP, bedziemy mogli szybciej odpowiadac¢ na
zapotrzebowanie firm — powiedziat Krzysztof Labowski, Dyrektor Departamentu
Matych i Srednich Przedsiebiorstw w Citi Handlowy.

Pakiety roznig sie od siebie zakresem oferowanych ustug oraz wysokoscig
miesiecznych optat. Kazdy przedsiebiorca, niezaleznie od wielkosci firmy i
specyfiki jej dziatalnosci, bedzie moégt wybra¢ najkorzystniejsze dla siebie
rozwigzanie. Poczgwszy od najprostszego pakietu Biatego, ktéry jest
odpowiedzig na potrzeby najmniejszych przedsiebiorstw przez pakiet Czerwony,
adresowany do firm dynamicznie rozwijajgcych sie i pakiet Niebieski, stworzony z
myslg o klientach cenigcych prestiz i przywileje, az po pakiet Granatowy dla firm
duzych i wymagajgcych duzej elastycznosci.



Szczegdtowy opis pakietdbw mozna znalez¢ na stronie:
www.citihandlowy.pl
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Dodatkowych informacji udziela:

Pawet Zegartowicz, Dyrektor Biura Prasowego, tel. (0-22) 657 72 97

E-mail: pawel.zegarlowicz@citi.com

Agata Charuba—Chadry$, Specjalista ds. Kontaktéw z Mediami, tel. (0-22) 692 90 52
E-mail: agata.charubachadrys@citi.com

Bank Handlowy w Warszawie SA to jedna z najwiekszych instytucji finansowych w Polsce, oferujaca pod
markg Citi Handlowy bogaty i nowoczesny asortyment produktéw i ustug bankowosci korporacyjnej,
inwestycyjnej i detalicznej. Bank Handlowy obstuguje 20 tys. klientéw korporacyjnych i 800 tys. klientow
indywidualnych poprzez nowoczesne kanaty dystrybucji oraz sie¢ ponad 188 oddziatéw. W sktad grupy
kapitatowej Banku wchodza takie podmioty jak: Dom Maklerski Banku Handlowego i Handlowy Leasing.
Przynaleznos¢ do Citigroup, najwigkszej na Swiecie instytucji finansowej, zapewnia klientom Banku
Handlowego dostep do ustug finansowych w ponad 100 krajach. Dodatkowe informacje mozna uzyska¢ na
stronie internetowej www.citihandlowy.pl.

Citi (NYSE:C) to wiodgca globalna firma swiadczaca ustugi finansowe. Obstuguje okoto 200 milionow
klientéw indywidualnych, korporacyjnych, rzadowych i instytucjonalnych w ponad 100 krajach. Zapewnia
bogaty wachlarz produktéw i ustug finansowych, jak bankowo$¢ komercyjna i inwestycyjna, bankowos$c¢
detaliczna, kredytowanie, ubezpieczenia, ustugi na rynkéw papieréw wartosciowych i zarzgdzanie aktywami.
Gtéwne marki pod znakiem handlowym Citigroup to Citibank, CitiFinancial, Primerica, Smith Barney i
Banamex. Dodatkowe informacje mozna uzyskac¢ na stronie internetowej www.citigroup.com.
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