REGULAMIN KONKURSU (dalej ,Regulamin”)

Postanowienia ogélne

Organizatorem Konkursu jest Bank Handlowy w Warszawie S.A., z siedzibg przy ul.
Senatorskiej 16 w Warszawie, wpisany do rejestru przedsiebiorcéw prowadzonego przez Sad
Rejonowy w Warszawie, Xl Wydziat Gospodarczy Krajowego Rejestru Sgdowego pod
numerem KRS 000000 1538, NIP 526-030-02-91, REGON 000013037 (zwany dalej
Organizatorem ).

Celem Konkursu jest wytonienie czterech najlepszych nazw marketingowych dla Programu
Stazowego Organizatora na zasadach okreslonych w Regulaminie.

Konkurs organizowany jest na terenie Wydzialu Nauk Ekonomicznych Uniwersytetu
Warszawskiego znajdujgcego sie przy ul. Dlugiej 44/50, 00-241 Warszawa, Wydzialu
Zarzadzania Uniwersytetu Gda nskiego znajdujacego sie przy ul. Armii Krajowej 101, 81-
824 Sopot, Uniwersytetu Ekonomicznego w Krakowie  znajdujacej sie przy ul. Rakowickiej
27 31-510 Krakow, Politechniki todzkiej znajdujacej sie przy ul. Zeromskiego 116, 90-924
£ 6dz (dalej zbiorczo ,Uczelnie”).

Konkurs skierowany jest do studentéw Uczelni (,Uczestnicy”). Uczestnikami Konkursu mogg
by¢ wytacznie osoby fizyczne posiadajgce status studenta Uczelni, potwierdzony wazng
legitymacjg studencka, z wylgczeniem studentéw bedacych jednoczesnie pracownikami
Organizatora Konkursu.

Konkurs prowadzony jest przez Organizatora na zasadach niniejszego Regulaminu.
Organizator moze zawiesi¢, uniewazni¢ lub zakohczy¢ Konkurs w kazdym czasie, bez
podania przyczyny, za uprzednim podaniem tego faktu do wiadomosci publicznej poprzez
udostepnienie informacji na stronie internetowej www.citihandlowy.pl

Konkurs zostanie przeprowadzony w dniach 21.10.2009 r., 28.10.2009 r., 06.11.2009 r.,

18.11.2009 r. Kupony konkursowe zostang udostepnione na terenie uczelni przez

Organizatora Uczestnikom Konkursu od dnia 19.10.2009 r.

Nagroda

Nagrody w Konkursie sg fundowane przez Organizatora Konkursu.

Nagrodami w Konkursie sg cztery odtwarzacze multimedialne iPod Shuffle (2GB) o wartosci
240,34 zt kazdy oraz kwota 27 zt dla kazdego z czterech nagrodzonych Uczestnikow.
(,Nagroda™").

Bank Handlowy w Warszawie S.A. pobierze zryczattowany podatek dochodowy z czesci pienieznej
Nagrody w wysokosci 10% catkowitej wartosci Nagrody.

Nagrody zostang przyznane czterem Uczestnikom (po jednym z kazdej Uczelni), ktérzy udzielili
prawidtowej odpowiedzi na pytanie konkursowe i ktérych nazwy marketingowe dla Programu
Stazowego Organizatora zostang uznane za najlepsze przez Komisje Konkursowg

Organizatora.



Zasady i przebieg Konkursu

1. W celu wziecia udziatu w Konkursie, nalezy:

a) wypemi¢ kupon konkursowy — ulotke informacyjng otrzymang od Organizatora
Konkursu, w tym utozy¢ nazwe marketingowg dla Programu Stazowego Organizatora
oraz udzieli¢ prawidtowej odpowiedzi na pytanie konkursowe poprzez zaznaczenie
prawidtowej odpowiedzi na kuponie konkursowym,

b) zlozy¢ oswiadczenie na kuponie konkursowym potwierdzajgce zapoznanie sie z
tre$cig Regulaminu i zobowigzanie do przestrzegania warunkéw Regulaminu,

C) uczestniczy¢, w co najmniej jednym z nieodptatnych szkolen organizowanych przez
Organizatora, na ktory uczestnik dokonat zapisu wypehiajac formularz zgtoszeniowy

na stronie internetowej www.citihandlowy.pl.

d) odda¢ ulotke konkursowg Organizatorowi podczas szkoleh

Warunkiem udzialu w Konkursie jest spelienie wszystkich warunkéw wskazanych w p. 1
niniejszego rozdziatu.

Uczestnik Konkursu poprzez przestanie nazwy marketingowej dla Programu Stazowego
Organizatora, potwierdza, ze zgtoszona przez niego do Konkursu nazwa jest oryginalna oraz
jest wynikiem jego osobistej, samodzielnej i indywidualnej tworczosci oraz ze przystuguja mu
autorskie prawa majgtkowe w pelnym zakresie, jak rowniez, ze prawa te nie sg w zaden
sposodb ograniczone lub obcigzone na rzecz oséb trzecich. Uczestnik Konkursu zobowigzuje
sie do zaspokojenia wszelkich roszczen osob trzecich kierowanych przeciwko Organizatorowi
wynikajacych z naruszenia postanowien tego punktu 3.

Sposréd zgloszen na danej Uczelni Komisja Konkursowa, powotana przez Organizatora
wytoni zwycieskg nazwe marketingowa dla Programu Stazowego Organizatora.

Ogtoszenie wynikéw Konkursu nastgpi po zakonczeniu wszystkich szkolen organizowanych
na Uczelniach. Zwyciezcy, po jednym z kazdej Uczelni, zostang powiadomieni o wygranej
telefonicznie, niezwtocznie po wyborze zwycieskiej nazwy marketingowej przez Komisje
Konkursowa. Wyniki Konkursu zostang rowniez udostepnione na stronie internetowej

www.citihandlowy.pl

W przypadku braku nazwiska Uczestnika na liScie obecnosci na szkoleniach lub udzielenia
nieprawidiowej odpowiedzi na pytanie konkursowe, Uczestnik Konkursu traci prawo do
Nagrody. Zwyciezcg Konkursu zostaje wéwczas autor nazwy marketingowej, ktorej Komisja
Konkursowa przyznata drugie miejsce, spetniajacy wszystkie warunki udzialu w Konkursie,
okreslone w niniejszym Regulaminie. Procedura wytaniania zwyciezcy bedzie kontynuowana
do momentu wyboru nazwy marketingowej autora, spetniajgcego wszystkie warunki udziatu w
Konkursie, przewidziane w Regulaminie.

W celu odbioru Nagrody, zwyciezcy zobowigzani sa:



10.

11.

12.

a) potwierdzi¢ swojg tozsamos¢ oraz status studenta Uczelni, okazujac wazng legitymacje
studencka,

b) wypetni¢ i podpisa¢ protokot potwierdzajacy odbiér Nagrody,

¢) podac¢ swoje dane adresowe oraz numer PESEL.

Warunkiem odbioru Nagrody jest podpisanie przez Uczestnika z Organizatorem umowy o
przeniesienie autorskich praw majatkowych do nazwy marketingowej dla Programu Stazowego
Organizatora zgtoszonej przez Uczestnika w ramach Konkursu, zgodnie z Ustawa z dnia 4 lutego
1994 r. o prawie autorskim i prawach pokrewnych na wszelkich polach eksploataciji, o ktdrych
mowa w art. 50 tej ustawy, w szczegélnosci: do wprowadzania do pamieci komputera, do sieci
internetowej i intranetowej, do druku materialtéw zawierajacych nazwe marketingowg w dowolnej
ilosci egzemplarzy, Organizator zastrzega sobie prawo do wykorzystania nagrodzonych nazw
marketingowych jako nazw Programu Stazowego Organizatora, wigczajac wykorzystanie tych
nazw we wszystkich materiatach marketingowych Organizatora. Podpisanie umowy oraz odbiér
Nagrody nastgpi w budynku Organizatora Konkursu tj. w budynku Banku Handlowego w
Warszawie S.A., przy ul. Traugutta 7/9 lub w innym umowionym miejscu, oraz po spetnieniu
warunku p. 6 niniejszego rozdziatu Regulaminu (powyzej).

Dane osobowe uzyskane od Uczestnikdw Konkursu zgodnie z postanowieniami niniejszego
Regulaminu bedg przetwarzane przez administratora, ktorym jest Organizator zgodnie z
ustawg z dnia 29 sierpnia 1997 r. o ochronie danych osobowych, wytacznie dla celéw
zwigzanych z przeprowadzeniem niniejszego Konkursu. Podanie danych osobowych jest
dobrowolne. Kazdy Uczestnik ma prawo wgladu w swoje dane i ich poprawiania. Organizator
zobowigzuje sie do dalszego nie przetwarzania danych osobowych Uczestnikbw oraz nie
udostepniania ich osobom trzecim. Dane zostang usuniete przez Bank po rozstrzygnieciu i
zakonhczeniu konkursu.

W celu zapewnienia prawidtowosci przeprowadzenia Konkursu i wylonienia jej laureatéw
Organizator powoluje Komisje Konkursowa, skfadajacg sie z trzech przedstawicieli
Organizatora, w osobie: Karolina Grabiak, Daniel Daszkiewicz, Weronika Kotakowska.

Do zadan Komisji Konkursowej naleze¢ bedzie wybor najlepszej nazwy marketingowej dla
Programu Stazowego Organizatora, stale czuwanie nad prawidtowoscig przebiegu Konkursu
oraz podejmowanie decyzji w kwestiach, w ktérych pojawig sie watpliwosci zwigzane z
Konkursem, w tym dotyczacych interpretacji postanowien niniejszego Regulaminu. Decyzje
Komisji Konkursowej sg ostateczne i nie przystuguje od nich odwotanie.

Nagrody nie mozna zamieni¢ na gotéwke ani scedowac na inng osobe.

Postanowienia ko ncowe

Niniejszy Regulamin jest dostepny do wgladu w siedzibie Organizatora Konkursu.



Organizator zastrzega sobie prawo do wprowadzania zmian do niniejszego Regulaminu w
kazdym czasie. Zmieniony tekst Regulaminu obowigzuje od chwili jego przedstawienia do
wiadomosci publicznej w punkcie sktadania kuponéw konkursowych.

Uczestnik Konkursu akceptuje warunki niniejszego Regulaminu i zobowigzuje sie go
przestrzegac.

Konkurs nie jest grg losowa, loterig fantowg, zakladem wzajemnym ani loterig promocyjna,
ktorych wynik zalezy od przypadku, w rozumieniu art. 2 ustawy z dnia 29 lipca 1992 o grach
losowych i zaktadach wzajemnych (Dz. U. Nr 68, poz. 341 z p6zniejszymi zmianami).

Regulamin wchodzi w zycie z dniem podpisania go przez przedstawicieli Organizatora.

Warszawa, 12 pazdziernika 2009r.



